Forelesning 020409
Eksterne virkninger (kalles også indirekte virkninger)
Kostnader og gevinster som ikke fanges opp i markedet. 

Eksempel på negativ eksternalitet: Forurensing

Eksempel på positiv eksternalitet: Almenhetens glede over pene bygg

I noen tilfeller vil markedet fange opp for eksempel forerensingskostnader: Der hvor det er mulig å etablere klare eiendomsrettigheter og det ikke er kostnader ved å håndheve dem.

Produksjon av en vare som forurenser: Se diskusjonen knyttet til Figur 18.1 i S&W.

Forklarer hvorfor produksjonen av en forurensende vare blir for stor i et uregulert marked.

Hva kan gjøres? Anta at forurensingskostnaden er f per enhet av varen. Dette innebærer at avstanden mellom de to  kurvene, privat MK og samfunnsøkonomisk MK, er lik f. Ved å pålegge alle produsenter en avgift f vil produsentenes marginalkostnadskurve bli lik den samfunnsøkonomiske, og de vil dermed velge Qs. 

Et slagord i miljødebatten har vært ”Forurenser skal betale”. Er det viktig?

1. I eksemplet med fiskevann så vi på et tilfelle hvor fiskerne betalte fabrikken for å slutte å forurense. Dette ga en effektiv løsning, men ikke nødvendigvis en rettferdig fordeling. 

2. Dersom vi legger på en avgift vil denne ble delt mellom kjøpere og selgere, og delingen avhenger av helning på tilbuds- og etterspørselskurver. Prøv om du kan vis et tilfelle hvor kjøperne betaler hele avgiften og et hvor selgerne betaler hele avgiften. Kan du gi en økonomisk tolkning av de to tilfellene?

3. Dersom marginale forurensingskostnader øker med produsert kvantum vil optimal avgift gi større avgiftsinnbetaling enn forurensingskostnad. Gjennomgås på forelesning. 

Asymmetrisk informasjon

Om egenskaper: ”adverse selection”

Om handlinger: ”moral hazard”

Adverse selection (”Uheldig utvalg”):

Selger (kjøper) vet mer om egenskapene ( for eksempel kvalitet) ved det som skal selges (kjøpes) enn det kjøper (selger) gjør.

Eksempler: Bruktmarkeder, boligmarkedet, forsikringsmarkedet, lånemarkedet.

Bruktbilmarkedet
Det er to typer bruktbiler som omsettes på et marked. De gode er verdt 200 000 for selger og de dårlige 100 000, dvs. dette er de prisene selgerne minimum må ha for å være villige til å selge. Det er like mange av hver type. Selger kjenner verdien av sin bil, men ikke kjøper. Eksisterer det et marked hvor begge typer biler blir omsatt? Siden kjøperne ikke kjenner verdien er de villige til å kjøpe for 150 000, siden dette er gjennomsnittlig verdi. Til denne prisen er imidlertid ikke de med de gode bilene villige til å selge (siden bilene deres er verdt 200). Dermed blir det bare dårlige bruktbiler igjen på markedet i likekvekt. Det er altså ikke noe marked for de gode bruktbilene. 
Hvordan kan problemet reduseres?

Signalisering (produktgarantier)

Pris signaliserer kvalitet

”Moralsk hazard”

Den ene parten i en transaksjon kan ikke observere hva den andre foretar seg
Eksempel: Arbeidsgiver kan ikke observere innsatsen til arbeidstaker. Kan dermed for eksempel ikke vite om dårlig resultat skyldes tilfeldigheter eller lav innsats. Skaper ofte en avveining mellom insentiver og forsikring: Arbeidstaker har som regel mindre mulighet til å bære risiko enn arbeidsgiver og ønsker dermed ideelt en lønn som ikke svinger med forhold han ikke kan kontrollere, som uforutsette problemer med arbeidet. Lønna skulle ideelt bare avhenge av innsats. Denne kan arbeidsgiver imidlertid ikke måle. En fast lønn gir arbeideren god forsikring, men lite insentiv til å jobbe. En lønn som varierer med resultat gir dårligere forsikring, men bedre insentiv til innsats.

